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Wprowadzenie

Pierwsza inspiracja do napisania tej ksigzki byt esej Umberta Eco do-
tyczacy komunikacyjnej partyzantki, opublikowany w Semiologii Zycia co-
dziennego. Eco roztacza w nim wizj¢ Swiata technologicznej komunikacji,
ktéry przemierzac beda grupy semiologicznych partyzantéw. Ich gtéwnym
zadaniem miatoby by¢ wprowadzanie — przez interpretacj¢ i weryfikacje
kodéw poczatkowych danego przekazu — krytycznego wymiaru do bierne-
go odbioru'. Spotykane niekiedy na miejskich billboardach badz w inter-
necie kontrowersyjne wytwory, ktére mozna by przypisa¢ walczacemu
kulturowemu podziemiu, na tyle mnie intrygowaty, ze postanowitem do-
wiedziec sie czego$ wiecej o ich autorach. Tropigc ich $lady na stronach
internetowych, odkrytem, ze w przestrzeni miejskiej istniejq rézni ,akty-
wisci-artysci”, ktérzy podobnie jak semiologiczni partyzanci Eco, staraja
sie¢ wprowadzac , krytyczny wymiar do biernego odbioru”. Po skonstru-
owaniu wstepnej listy polskich , aktywistéw-artystow” (znalazly si¢ na
niej takie grupy, jak Twozywo?, Radykalna Akcja Tworcza, Trzecia Fala
Sztuka Ulicy oraz tworcy: Peter Fuss i Abramowski) rozpoczatem poszuki-
wania teoretyczne. Frapowalo mnie przede wszystkim, jak te miejskie,
a takze internetowe, dywersyjne wobec rzeczywistos$ci spolecznej praktyki
dokladnie nazwacé. Sztuka ulicy? Sztuka krytyczna? A moze komunikacyj-
ng lub semiologiczng partyzantkg? Pomocny do pewnego stopnia okazat

' U. Eco, Semiologia Zycia codziennego, tlum. J. Ugniewska, P. Salwa, Czytelnik,
Warszawa 1999, s. 167. Ksiazka ukazatla si¢ takze pod tytutem Podziemni bogowie. Wybor
szkicow.

2 Pisownia oryginalna.
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si¢ tekst Michata Korczynskiego Wielowymiarowos¢ procesow zagluszania i za-
kldcania kultury, opublikowany na tamach , Kultury Popularnej” w 2003
roku’. To wlasnie w tym artykule spotkatem si¢ po raz pierwszy z angiel-
skim wyrazeniem culture jamming, ttumaczonym przez Korczyniskiego jako
,zagluszanie kultury”. Lektura artykulu nie rozwiala jednak wszystkich
moich watpliwosci, pobudzita mnie natomiast do dalszej refleksji. Czy ,,za-
gluszanie kultury” odnosi si¢ tylko do praktyk obstrukcyjnych? Jesli tak,
to pewnie trudno byloby tym pojeciem okresli¢ dziatalno$¢ Twozywa, Trze-
ciej Fali czy Jakuba Chanki (by¢ moze Korczynski nazwalby praktyki tych
tworcoéw ,,zaktécaniem kultury”). Analiza zachodniej literatury przedmio-
tu (zwlaszcza amerykanskiej) pozwolila szerzej spojrze¢ na zjawisko cultu-
re jammingu. Szczegdlnie istotny okazal si¢ tekst Grahama Meikle’a Stop
Signs: An Introduction to Culture Jamming, w ktérym autor zwraca uwage na
muzyczny sens wyrazenia culture jamming. Innymi stowy, okres§lanego nim
zjawiska nie nalezy traktowac tylko jako przerywania, klinowania, zagtu-
szania czy blokowania ,konkurencyjnych” komunikatéw. Jest to takze
praktyka, ktéra na wzér muzycznej improwizacji stanowi zbiorowe (cza-
sami takze jednostkowe) kreowanie czegos nowego w obrebie funkcjonu-
jacych juz tematéw* Culture jammersi — pisze Meikle, ,tak przetwarzaja
dost¢pne obrazy i formy medialne, by za ich pomocg wyrazi¢ swoje pogla-
dy na kulture i polityke [...]. Culture jamming polega na uzyciu znakow
powszechnie znanych i na préobie przeksztatcenia ich w znaki zapytania”.
Zainspirowany refleksja Meikle’a, proponuje¢, aby angielskie wyrazenie
culture jamming ttumaczy¢ jako prowokacja kulturowa (zaréwno obstruk-
Cja, jak i improwizacja moze mie¢ w sobie element prowokacji) i spogladac
na prowokacje kulturowa szerzej; widzie¢ w niej zaréwno praktyke o cha-
rakterze interwencyjnym, jak i dziatanie o charakterze improwizacyjnym,
Scisle zwigzane z kultura wizualng. Jako pedagoga frapowato mnie takze
pytanie dotyczace edukacyjnego wymiaru prowokacji kulturowej. Wick-
szos$¢ dziatan prowokatoréw kultury odbywa si¢ w przestrzeni ulicy. Ulica,
jak pisze Andrew Hickey, ,,jest miejscem przejsSciowym, przestrzenia, ktéra

> M. Korczynski, Wielowymiarowos¢ procesow zagluszania i zakldcania kultury, ,Kultura
Popularna” 2003, nr 3.

* G. Meikle, Stop Signs: An Introduction to Culture Jamming, w: K. Coyer, T. Dowmunt,
A. Fountain (red.), The Alternative Media Handbook, Routledge, London — New York 2007,
s. 167-168.

> Ibidem.
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ogOlnie nie cieszy si¢ takim samym poziomem przyznawanego jej znacze-
nia, jaki nadaje si¢ miejscom, ktére ona faczy — takim jak dom, szkota,
centrum handlowe. Przemieszczamy si¢ ulicg i jako ze rzadko zatrzymuje-
my si¢, by rozpozna¢ znaczenia, jakie wnoszq te przestrzenie, bedace de-
terminantami naszych fizycznych i symbolicznych kontekstéw spotecz-
nych, w duzej mierze nie zauwazamy skutkéw, ktére wywoluja, oraz
sposobow zaposredniczania przez nie aspektéw naszych codziennych kra-
jobrazéw i styléw zycia [...]. Ulice [...] daja nam dostep do zbiorowej kul-
tury wspolczesnej, ale w sposob, ktéry wydaje si¢ nam zwyczajny albo po-
wszedni”®. Pomimo tego - jak podkresla dalej autor — iz rzadko
zatrzymujemy si¢, by zapoznac si¢ z formatywnym wplywem wyrazanym
przez ulice, sq one przestrzeniami aktywnie wigczonymi w wytwarzanie
kultury i pelnia, chociaz nie wprost, istotng rol¢ pedagogiczna: ,bedac
strefg naszej nieuswiadomionej konsumpcji, ulica ksztattuje nas i wywie-
ra wplyw na nasza tozsamos¢ jako formatywne miejsce Srodowiska (pod)-
miejskiego. Na ulicy odnajdujemy umieszczone tam bardzo szczegbtowe
i przemyslane znaczniki informacyjne. Ulica staje si¢ miejscem réznego
rodzaju wiedzy oraz dyskursow, ktére — stale w interakcji i stale si¢ odna-
wiajace — przedstawiane sa nam, kiedy przechodzimy””. W dyskurs ulicy,
traktowanej jako miejsce réznych ,,pedagogik publicznych” (np. za Hen-
rym Giroux mozna je rozumie¢ jako praktyki pedagogiczne, ktére ,nie
ograniczajg si¢ do szkoél, tablic i sprawdziandéw — operujg one w obrebie
szerokiego spektrum instytucji i form spotecznych, wiaczajac w to media
rozrywkowe i kanaly sportowe, sieci telewizji kablowej, koScioly oraz ka-
naty kultury wysokiej i popularnej”®), wpisujq si¢ takze analizowane

¢ A. Hickey, When the Street Become a Pedagogue, w: J.A. Sandlin, B.D. Schultz, J. Bur-
dick (red.), Handbook of Public Pedagogy. Education and Learning Beyond Schooling, Rout-
ledge, New York — London 2010, s. 161.

7 Ibidem.

8 H. Giroux, Public Pedagogy and The Politics of Neo-Liberalism: Making the Political More
Pedagogical, , Policy Futures in Education” 2004, nr 2, 3—4, s. 498. Cyt. za A. Hickey, op.
cit., s. 169. Zarysowana przez Giroux definicja pedagogiki publicznej koresponduje
z ukutym przez Barbar¢ Fatyge pojeciem edukacji nieformalnej, ktéra mozna rozumiec
szeroko jako sposoby uczenia si¢ poza systemem edukacji formalnej/instytucjonalnej.
Edukacj¢ nieformalng cechuje migdzy innymi pozainstytucjonalny/pozasystemowy
charakter, niesformalizowane (poziome) relacje mi¢dzy uczacymi si¢ ludZmi, wolny
wybor, permanencja. Zob. wiecej: B. Fatyga, Edukacja nieformalna w Polsce: historia i formy
wspdlczesne, w: Doswiadczac uczenia. Materialy pokonferencyjne, Program Mlodziez, Warszawa
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w ksigzce subwersywne praktyki polskich prowokatoréw kultury. Nawia-
zujac do badan Jennifer A. Sandlin i Jennifer L. Milam, pokaze, ze prakty-
ki polskich prowokatoréw kultury mozna uzna¢ za przyktad krytycznej
pedagogiki publicznej (critical public pedagogy). Jednym z elementéw
Swiadczacych o edukacyjnym potencjale prowokacji kulturowej jest po-
wszechnie stosowana przez polskich aktywistéw, sytuacjonistyczna tech-
nika détournement. Hipotetycznie, ,, przechwytywanie” moze przyczynic si¢
do otwarcia przestrzeni przejSciowych (transitional spaces), czyli sytuacji,
w ktérej nasze wewnetrzne ,ja” taczy si¢ z ludzmi, przedmiotami i miej-
scami poza nami. W ten sposb osoba doswiadczajaca subwersji moze na
nowo rozwazac swoje idee lub koncepcje tekstu, artefaktu lub sytuacji?, co
w rezultacie moze przyczynic si¢ do zmiany postawy.

Proponuje¢ wyjs¢ poza rzeczywistos¢ , kredy i tablicy” i spojrze¢ na pe-
dagogike szerzej. Jak stusznie zwraca uwage Henry Giroux, pedagogika nie
dotyczy tylko spotecznego konstruowania wiedzy, wartosci i doswiadczen.
Jest ona réwniez praktyka performatywna, wcielong w zywe interakcje po-
mie¢dzy pedagogami, odbiorcami, tekstami i instytucjami®.

Zdaniem Patricka A. Robertsa i Davida J. Steinera, w obrebie pojecia
pedagogiki jako performatywu jest obecna postaé paidagogosa (, pedagogi-
ka” etymologicznie wywodzi si¢ z greckiego pojecia paidagogos). Autorzy,
nawigzujac do refleksji Nicka R.E. Fishera, zdaniem ktérego paidagogos,
oprocz tego, ze byt ,,domowym niewolnikiem opiekujacym sie wolnym
dzieckiem, réwniez dogladat synéw bogatych obywateli i jego szczegdl-
nym zadaniem bylo odprowadzanie ich do szkoly i zabieranie stamtad do
domu'!, stwierdzaja, ze paidagogos ,wypelnial swoj obowiazek [wlasnie —
przyp. PZ] w sferze publicznej, w kulturowej przestrzeni agory, rynku. Stu-

2005, s. 19-24. Cyt. za B. Fatyga, J. Nowinski, T. Kukolowicz, Jakiej kultury Polacy potrze-
bujq i czy edukacja kulturalna im jq zapewnia? Raport o problemach edukacji kulturalnej w Polsce
dla Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Warszawa 2009, s. 53-54.

 J.A. Sandlin, J.L. Milam, , Mixing Pop (Culture) and Politics”: Cultural Resistance, Cul-
ture Jamming, and Anti-Consumption Activism as Critical Public Pedagogy, ,,Curriculum
Inquiry” 2008, nr 38.

" H. Giroux, The Terror of Neoliberalism, Paradigm, Boulder 2004, s. 61. Cyt. za
PA. Roberts, D.J. Steiner, Critical Public Pedagogy and the Paidagogos, w: J.A. Sandlin,
B.D. Schultz, J. Burdick, op. cit., s. 25.

""" N.R.E. Fisher, Slavery in Classical Greece, Bristol Classical Press, London 1993,
s. 55-120. Cyt. za PA. Roberts, D.J. Steiner, op. cit., s. 25.
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zyt jako przewodnik'?. Innymi stowy, historycznie rzecz biorac, korzenie
pedagogiki sa stricte uliczne.

Cho¢ pewnie niektérzy prowokatorzy kultury oskarzyliby mnie o przy-
prawienie im , pedagogicznej geby”, proponuje spojrze¢ na nich jak na
paidagogosow XXI wieku, ktérzy — trawestujac Umberta Eco — przemierzaja
przestrzen ulicy i internetu, wprowadzajac , krytyczny wymiar do bierne-
go odbioru”, od czasu do czasu ,,zabijajac nas stowami”.

W ksiazce pokaze, ze kultura popularna (w jej polu umiejscowione sa
takze praktyki prowokatoréw kultury) nie jest tylko narzedziem manipu-
lacji kapitalizmu korporacyjnego, ale stanowi tez obszar nieustannej walki
0 znaczenia®. Innymi stowy, w tak rozumianej przestrzeni kultury popu-
larnej potencjalny odbiorca ma mozliwos¢ reinterpretowania przekazu,
nadawania , kontr-znaczen”. Dobrym przykladem takiego dzialania jest
opisana w ksigzce ogélnopolska akcja subvertisingowa ,,1 chuj”.

Zgadzajac si¢ po czesci z glosami krytykéw, ze wszelkie formy alterna-
tywnosci czy oporu kulturowego staja si¢ predzej czy pdzniej formami
konsumpgji (kultury, ktéra sprawuje hegemonic w dzisiejszym Swiecie),
pokaze, ze w przestrzeni réznych dyskursow spotecznych jest miejsce na
kontestacje. Teza o catkowitej bezalternatywnosci ponowoczesnego Swiata
do konca mnie nie przekonuje.

Gl6éwnym moim celem jest przyblizenie i wyjasnienie fenomenu pro-
wokacji kulturowej w Polsce. W ksiazce przedstawiam zatozenia metodo-
logiczne badan wtasnych. Wyjasniam gltéwne pojecia zwigzane z prowo-
kacja kulturowa, takie jak kultura alternatywna, op6r kulturowy. Pisze
o genezie prowokacji kulturowej, przywolujac miedzy innymi dziatania
Organizacji Matego Sabotazu ,,Wawer”, Pomaranczowej Alternatywy czy
Migdzynarodéwki Sytuacjonistéw. W ksigzce znalez¢ mozna takze infor-
macje o najwazniejszych taktykach, strategiach i formach dziatania wy-
korzystywanych przez prowokatoréw kultury oraz zapoznac si¢ z dotych-
czasowym stanem badan nad prowokacja kulturowa. Szczegélnie
interesujace wydajg si¢ wspomniane wcze$niej badania Sandlin i Milam.

2 P A. Roberts, D.J. Steiner, op. cit., s. 25.

3 Ch. Barker, Studia kulturowe. Teoria i praktyka, thum. A. Sadza, Wydawnictwo Uni-
wersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2003, s. 79. Zob. tez: S. Hall, Gramsci’s Relevance for
Study of Race and Ethnicity, w: D. Morley, D.K. Chen (red.), Stuart Hall, Routledge, London
1996; J. Fiske, Zrozumie¢ kulture popularng, ttum. K. Sawicka, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2010.
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Zasadnicza cze$¢ ksiazki poswigcona jest twdérczoSci polskich prowo-
katoréw kultury. Opisuj¢ formutowane przez nich cele, stosowane techni-
ki i formy dzialania. Przede wszystkim za$ prébuj¢ przyjrze¢ si¢ wymowie
ideologicznej ich obrazéw: billboardéw, graffiti szablonowego, murali czy
film6éw animowanych. Studium obrazu dotyczy zagadnien spoleczno-po-
litycznych, takich jak religia i duchowos$¢, wiadza panstwowa i ekono-
miczna, sprawy narodowe, kultura konsumpcyjna oraz problemy egzy-
stencjalne. Podczas analizowania poszczegélnych obrazéw staralem sie
wyj$¢ poza samo ,rozkodowywanie”. Zalezato mi na tym, by wytwory wi-
zualne ukazac¢ w szerszym kontekScie — spotecznym, politycznym czy filo-
zoficznym. Obrazy prowokatoréw kultury sq Swiadectwem zjawisk kultu-
rowych zachodzacych w danym okresie historycznym i w ten spos6b
zostaly tu potraktowane.

Zjawisko prowokacji kulturowej w Polsce nie doczekalo si¢ jeszcze
zwartego opracowania. Licze, ze ksiazka — oprécz tego, ze wypekni luke
w badaniach wizualnych form kultury alternatywnej — zainspiruje innych
badaczy do odkrywania kolejnych grup i twoércow prowokacji kulturowe;j
w Polsce.



Rozdzial 1

Zalozenia metodologiczne

Ze wzgledu na to, ze ksigzka ma przede wszystkim charakter empi-
ryczny, zasadne wydaje si¢c doktadne przedstawienie procedury prowadzo-
nych badan. Licze¢, ze zaprezentowane zalozenia metodologiczne beda za-
proszeniem do dyskusji na temat mozliwosci i ograniczenn badania
wizualnych form kultury alternatywnej.

Cel badan oraz problemy badawcze

Jak zostalo zasygnalizowane we wstepie, celem pracy jest przyblizenie
i wyjasnienie zjawiska prowokacji kulturowej w Polsce. Poddajac analizie
dorobek wybranych grup i twércéw prowokacji kulturowe;j, szukatem od-
powiedzi na pytanie: jakie sa cele, tresci i formy wizualne prowoka-
¢ji kulturowej w Polsce? Z tak sformulowanego problemu gléwnego
wylaniajg si¢ nast¢pujace problemy szczegbélowe:

1. Jaka jest geneza zjawiska prowokacji kulturowej w Polsce?

2. Jakie sg gtéwne cele polskich prowokatoréw kultury?

3. Kim sg liderzy analizowanych grup?

4. Jakie formy przybiera dziatalno$¢ polskich prowokatoréw kultury?

5. Jaki obraz rzeczywistosci spotecznej wylania si¢ z wytworéw pol-
skich prowokatoréw kultury?

6. Kto jest gléwnym przeciwnikiem polskich prowokatoréw kultury?
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7. Do kogo adresowana jest dziatalnos¢ polskich prowokatoréw kultury?

8. Czy ijaka jest ré6znica pomie¢dzy polska prowokacjq kulturowa a za-
chodnig prowokacjq kulturowg?

9. Czy zjawisko prowokacji kulturowej w Polsce posiada cechy ruchu
spolecznego?

Kryterium doboru grup i tworcéw prowokacji
kulturowej

Przedmiotem badania byly wytwory wizualne prowokatoréw kultury.
Analizie poddano billboardy, plakaty, graffiti szablonowe, murale oraz filmy
animowane. Badaniem zostaly obj¢te wytwory nast¢pujacych grup: Twozy-
wo, Trzecia Fala Sztuka Ulicy, Radykalna Akcja Twoércza, Manufaktura, The
Krasnals oraz twoércow: Abramowski, Peter Fuss, Jakub Chanko. Analize
wytworéw wizualnych poprzedzitem rozdzialem zawierajacym charaktery-
styke wybranych grup i twércéw prowokacji kulturowej dokonang na pod-
stawie badania dokumentéw medialnych i wywiadéw. Dobér grup i twor-
céw przebiegal dwuetapowo. Zastosowalem w nim dwa podstawowe
kryteria: pozycji i zr6znicowania. Ze wzgledu na pierwsze kryterium, na po-
czatku procesu badawczego wybratem grupy Twozywo i Trzecia Fala Sztuka
Ulicy, ktére dziataja w przestrzeni miejskiej legalnie, maja najdtuzszy staz
oraz sg rozpoznawalne medialnie. Zalezato mi réwniez na tym, zeby wybrani
przeze mnie tworcy i grupy byli jak najbardziej zr6znicowani, dlatego w dru-
gim etapie, stosujac kryterium maksymalnej zmiennosci!, zdecydowatem si¢
wlaczy¢ do analizy prowokatoréw kultury dzialajacych nielegalnie: Radykal-
na Akcje Twoércza, Manufakture, Abramowskiego oraz Petera Fussa. Zro-
dtem informacji o tych twdrcach byly strony internetowe Trzeciej Fali (3fala.
art.pl) i Twozywa (twozywo.art.pl), artykuly prasowe (pochodzily gléwnie
ze strony internetowej: gazeta.pl) oraz przeprowadzone przeze mnie wywia-
dy. Grupe¢ The Krasnals i Jakuba Chanke wybratem ze wzgledu na interesu-
jaca mnie tematyke wytworéw: zagadnienia konsumpcji, problemow egzy-
stencjalnych i spraw politycznych.

! Por. M.Q. Patton, Qualitative Research and Evaluation Methods, Sage, London 2003.
Cyt. za U. Flick, Projektowanie badania jakosciowego, ttum. P. Tomanek, Wydawnictwo Na-
ukowe PWN, Warszawa 2010, s. 59.



Zalozenia metodologiczne 15

Charakterystyka grup i twércéw zostala dokonana na podstawie na-
stepujacego schematu: geneza — autodefinicja twoércéw — gléwne zaloze-
nia tworcéw (manifesty) — wykorzystywane techniki oraz formy dzialania.

Informacje o tworcach (artykuly, wywiady prasowe) pozyskiwatem
z nastepujacych czasopism, stron internetowych oraz programoéw telewi-
zyjnych:

e Gazety i czasopisma: ,Gazeta Wyborcza”, ,Ilustrator”, ,Inny
Swiat. Pismo Anarchistyczne”, ,Magazyn Sztuki”, ,Przeglad Anarchi-
styczny”, , Przekrdj”, ,,Wprost”, , Zwierciadlo”, , Zycie Warszawy”.

e Strony internetowe: 3fala.art.pl, abramowski.bzzz.net, archpo-
znan.org.pl, artinfo.pl, cia.bzzz.net, dsw.muzeum.koszalin.pl, dziennik-
baltycki.pl, galeriazerozer.blogspot.com, gazeta.pl, krytykapolityczna.pl,
magivanga.com.pl, manufaktura.bzzz.net, modelator.blogspot.com, my-
space.com/jakubch, obieg.pl, peterfuss.com, polandindymedia.org,
rat.bzzz.net, sztuka.pl, thekrasnals-pl.blogspot.com, twozywo.art.pl, vle-
pvnet.bzzz.net, wiadomosci24.pl, wp.pl, zrobtowwawie.blox.pl.

e Programy telewizyjne: ,Pegaz”.

Wywiady z prowokatorami kultury

Uzupeieniem procesu gromadzenia danych o prowokatorach kultu-
ry byly przeprowadzone przeze mnie wywiady. Préba w tym przypadku
zostala dobrana w sposéb celowy. Priorytetem byto dotarcie do tych twor-
c6w 1 grup, na temat ktérych bylo niewiele informacji zastanych. Biorgc
pod uwage specyfike srodowiska prowokatoréw kultury, zdecydowatem
si¢ na przeprowadzenie wywiadu swobodnego, nieustrukturyzowanego,
przygotowujac jedynie liste interesujgcych mnie zagadnieti wynikajacych
z probleméw badawczych:

e poczatki dziatalnosci grup i twércéw

e 7rddia inspiracji

e autodefinicja

e gléwne cele dzialalnosci

e stosowane strategie, techniki oraz formy dziatania

e proces powstawania obrazu

e miejsce dzialania (przestrzen ulicy, internet, galeria)

e legalnos¢ dziatan



16 ,,Zabijemy was stowami”

e okreslenie potencjalnych przeciwnikéw

e adresaci twoérczosci

e kody zastosowane w obrazach (chodzi o wytwory wizualne poddane
analizie)

e wick i wyksztalcenie tworcow.

W sumie udalo si¢ przeprowadzi¢ pi¢¢ wywiadéw, z czego trzy przez in-
ternet. Z aktywista z Radykalnej Akcji Tworczej zarejestrowatem 1,5 h roz-
mowy (wywiad zostal przeprowadzony 15 paZzdziernika 2010 roku w jednym
z gdanskich parkéw, w kawiarni, a takze na ulicy), z Dariuszem Paczkow-
skim z Trzeciej Fali, blisko 4 h (wywiad zostal przeprowadzony 4 wrzesnia
2010 roku w Warszawie w plenerze, podczas II Zjazdu Rodzicéw Dzieci Uro-
dzonych w Domu — aktywista Trzeciej Fali swoimi dzialaniami wspiera ide¢
porodéw w domu). Rozmowy z liderem Trzeciej Fali oraz aktywista z Rady-
kalnej Akcji Tworczej zostaly zarejestrowane na dyktafonie cyfrowym. Obaj
tworcy wyrazili zgode na nagrywanie swoich wypowiedzi. Z grupa Manufak-
tura (z trzema aktywistami) przeprowadzilem pi¢ciogodzinng rozmowe na
czacie Wirtualnej Polski. Natomiast od Petera Fussa i Jakuba Chanki otrzy-
malem informacje drogq e-mailowa. Zebrany materiat zostal zakodowany za
pomoca programu komputerowego do analizy danych jakosciowych Atlas.ti.
Podczas kodowania postuzylem si¢ wskazéwka zaproponowana przez Kathy
Charmaz. Materialy zostaly zakodowane dwustopniowo. Na poczatku proce-
su badawczego dokonalem kodowania wstepnego, czyli skrétowego definio-
wania i etykietowania danych. Nastepnie przeszedtem do kodowania skon-
centrowanego, polegajacego na wyodrebnieniu najistotniejszych i/lub
najczesciej wystepujacych kategorii analitycznych?.

Kryterium doboru wytworoéw wizualnych

W badaniu zastosowano dwuetapowy, losowo-celowy dobér proby
wytworéw wizualnych. Losowy doboér proby mial na celu wyodregbnienie
tematéw najczesciej pojawiajacych sie w tworczosci prowokatoréow kultu-
ry. Natomiast dobér celowy postuzyl do wyboru wytworéw wizualnych do
analizy, zgodnie z kryterium maksymalnej zmiennosci w prébie.

2 K. Charmaz, Teoria ugruntowana. Praktyczny przewodnik po analizie jakosciowej, ttum.
B. Komorowska, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009, s. 65-79.
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W pierwszym etapie operatem losowania byta lista wytworéw wizual-
nych grupy Twozywo, grupy Trzecia Fala Sztuka Ulicy, Radykalnej Akcji
Tworczej, Abramowskiego oraz Petera Fussa (gléwnie billboardy, plakaty
i graffiti wykonane technikg szablonowg), dostepnych na nastepujacych
stronach internetowych: twozywo.art.pl, 3fala.art.pl, rat.bzzz.net, peter-
fuss.com, abramowski.bzzz.net. Operat losowania liczyl 239 wytworéw.
Postanowilem wylosowac 25% wytworéw. Wylosowano 1acznie 59 wytwo-
row, w tym 17 wytworéw grupy Twozywo, 15 wytworéw grupy Trzecia
Fala Sztuka Ulicy, 7 wytworéw Radykalnej Akcji Tworczej, 11 wytworéw
Petera Fussa oraz 9 wytworéw Abramowskiego. Wylosowane wytwory
poddatem wstepnemu kodowaniu w programie do analizy danych jako-
Sciowych Atlas.ti. Na wigkszosci obrazéw znajdowaly si¢ hasla, co utatwi-
o ich etykietowanie. W wyniku wstepnego kodowania stworzylem liste
najczesciej poruszanych przez prowokatoréw kultury tematéw. Dotyczyly
one szesciu gtéwnych zagadnien spoteczno-politycznych:

e religii i duchowosci (religia jako narzedzie przemocy i instrument
nacisku politycznego, duchowos$¢ zaposredniczona medialnie, antysemi-
tyzm) — 17%

e opresyjnosci wladzy panstwowej i ekonomicznej, spraw narodo-
wych - 35%

e probleméw egzystencjalnych (alienacja, poszukiwanie sensu zycia)
-16 %

e konsumpcjonizmu — 19%

e dyskryminacji kobiet — 5%

e pacyfizmu i ekologii — 8%

Pierwszy etap doboru wytworéw wizualnych zakonczyl si¢ wylonie-
niem czterech tematéw pojawiajacych si¢ najczesciej: panstwo — narod
- wladza, religia, konsumpcjonizm, problemy egzystencjalne, wo-
kot ktérych skoncentrowala si¢ moja analiza. Pozostate obszary tematycz-
ne (dyskryminacja kobiet, pacyfizm, ekologia), cho¢ mniej licznie repre-
zentowane w aktywnoSci twoérczej prowokatoréw, powinny staé si¢
przedmiotem kolejnych badan i analiz. Skonstruowatem liste wytworow,
losowo ustalajac ich kolejnos¢.

W drugim etapie analizowalem wytwory z ustalonej listy, przyporzad-
kowujac je do wyodrebnionych wczesniej obszaréw tematycznych. W tym
przypadku, idac za wskazéwka Michaela Pattona, zastosowatem doboér
celowy polegajacy na zapewnieniu maksymalnej zmiennosci w probie. Wy-
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bieralem wytwory wizualne, ktére pozwolily uchwyci¢ zakres zmiennosci
i réznorodnosci w obrebie danego pola badawczego®. Analize¢ prowadzitem
do momentu wysycenia danego obszaru tematycznego, gdy kolejne wytwo-
ry nie wnosity do danego tematu nowych watkow. Postuzytem sie przy tym
stosowanym w teorii ugruntowanej kryterium teoretycznego nasycenia.
Jak wyjasniajg Barney G. Glaser i Anselm L. Strauss, , kryterium oceny, kie-
dy nalezy zaprzesta¢ pobierania do proby rozmaitych grup zwigzanych
z kategoria, jest nasycenie teoretyczne kategorii. Nasycenie oznacza, ze nie
sa odnajdywane zadne dodatkowe dane, przez ktére socjolog moze rozwi-
nac¢ wiasnosci kategorii [...]. Teoretyczne nasycenie osiaga si¢ przez Iaczne
zbieranie i analize danych. Kiedy jedna kategoria jest nasycona, nie pozo-
staje nic innego, jak przejs¢ do nowych grup po dane dla innych kategorii,
by nasyci¢ takze te nowe kategorie”*. W ten spos6b powstatla lista 32 wy-
tworéw zakwalifikowanych do poglebionej analizy zjawiska prowokacji
kulturowej w Polsce, powigzanych z wyodrebnionymi tematami:
e panstwo — narod - wladza (9 wytworéw):
— billboard ,,PiS — Przemoc i Strach” (Abramowski)
— billboard ,,Bojkotuj wybory” (Abramowski)
— billboard , Giertych w szkotach to faszyzm, homofobia i antysemi-
tyzm na ulicach” (Abramowski)
obraz olejny ,,Rach-ciach i prosto na Wawel” (grupa The Krasnals)
plakat ,,Z dziecigtkami” (grupa Manufaktura)
plakat ,,Gdansk. Europejska stolica biedy i wykluczenia” (Rady-
kalna Akcja Tworcza)
animacja ,, Komunikat specjalny” (grupa Twozywo)
animacja , Bezkres — wspaniata podréz” (grupa Twozywo)
billboard ,,Jakie to straszne uczucie, jak nie ma nami kto rzqdzi¢”
(anonimowi prowokatorzy kultury)
e Religia (10 wytworow):
— billboard ,, Zydzi won z katolickiego kraju” (Peter Fuss)
— billboard ,,Jeden nardéd, jeden kosciét, dwéch wodzéw” (Radykal-
na Akcja Twoércza)
— billboard ,, Ducha nie gascie” (Radykalna Akcja Tworcza)

> M.Q. Patton, op. cit., za U. Flick, op. cit., s. 59.
4 B.G. Glaser, A.L. Strauss, Odkrywanie teorii ugruntowanej: strategie badania jakosciowe-
go, tlum. M. Gorzko, Zaklad Wydawniczy ,,Nomos”, Krakow 2009, s. 53.
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— billboard ,, Danger. Religion is not a weapon” (grupa Twozywo)

— animacja ,Hedon — bawmy si¢” (grupa Twozywo)

— graffiti szablonowe ,,McSwiat. Mega market nowy kosci6l” (grupa
Trzecia Fala Sztuka Ulicy)

— graffiti szablonowe ,, McSwiat. B6g ma cztery kétka” (grupa Trze-
cia Fala Sztuka Ulicy)

— graffiti szablonowe , McSwiat. Pieniagdz nasza wiara” (grupa Trze-
cia Fala Sztuka Ulicy)

e Konsumpcjonizm (6 wytworéw):

— billboard , Prawdziwych przyjaciél poznaje sic w supermarkecie”
(grupa Twozywo)

— billboard ,,Platon czekoladowy baton. Pickny, dobry, prawdziwy”
(grupa Twozywo)

— billboard ,,Chcie¢ mie¢ wiecej” (grupa Trzecia Fala Sztuka Ulicy)

— billboard , I chuj” (ogélnopolska akcja subvertisingowa)

— billboard ,, Dzien Bez Kupowania” (Radykalna Akcja Twoércza)

— mural , Dalem oczy jastrzebiowi, przyjal méj wzrok i wypelnit
stoficem oczodoly” (Jakub Chanko)

e Problemy egzystencjalne (7 wytworéw):

— animacja ,,Samotnos¢ — deficyt mitosci” (grupa Twozywo)

— billboard ,,Jedna alienacja” (grupa Twozywo)

— billboard ,, He doesn’t love her. She doesn’t love him” (Peter Fuss)

— billboard , They are together because they don’t want to be alone”
(Peter Fuss)

— billboard ,,He pays her bills. She cooks him dinner” (Peter Fuss)

— billboard , Liczba samobdjstw wzrasta” (Jakub Chanko)

— mural ,,Ni¢ nas nie Iqczy. Ludzie si¢ alienuja, tylko rozmowy sa
coraz tanisze” (grupa Trzecia Fala Sztuka Ulicy).

Charakterystyka narzedzia badawczego do analizy
wytworow wizualnych

Analiza wytworéw wizualnych zostata ugruntowana w podejsciu se-
miologicznym. Giéwng ideg w semiologii wizualnej jest podzial na dwa
rodzaje znakéw — denotacyjne i konotacyjne. Znaki denotacyjne maja cha-
rakter opisowy, sa odpowiedzig na pytanie: co lub kto jest przedstawiony
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na obrazie? Z denotacja zwiazane sa dwa inne terminy: diegezy (diegesis)
i zakotwiczenia (anchorage). Pierwszy z nich jest suma znaczen denotacyj-
nych, drugi zas$ jest zazwyczaj zwigzany z tekstem znajdujacym si¢ na ob-
razie. Zakotwiczenie pozwala badaczowi wybra¢ konkretne znaczenie de-
notacyjne sposrdod duzej liczby innych potencjalnych znaczen’. Znaki
konotacyjne wprowadzajq cale spektrum znaczeh wyzszego poziomu, sq
odpowiedzig na pytanie: jakie idee, wartosci sq wyrazane przez to, co jest
przedstawione, i w jaki sposéb jest to przedstawione?®. Jak zwraca uwage
Theo Van Leeuwen, konotacja pojawia si¢ ,,dzi¢ki kulturowym asocjacjom,
ktére przylgnely do przedstawionych ludzi, miejsc czy rzeczy, albo dzigki
«konotatorom», konkretnym aspektom sposobu, w jaki sq one przedsta-
wione”’. Wyodrebni¢ mozna dwa rodzaje znakéw konotacyjnych:

— metonimiczne. Ten rodzaj znaku jest jakas jedna cecha powiazany z druga
i przedstawiajacy potem t¢ druga [...] [np. sowa moze by¢ powigzana z poj¢ciem
madrosci, zatem sowa bedzie znakiem metonimicznym — przyp. PZ];

— synekdochalne. Taki znak jest albo cz¢scig calosci, uzytq zamiast tej catosci, albo
caloscig przedstawiajacq cz¢S¢ (np. Paryz jako miasto jest przedstawiany czgsto za
pomoca obrazu wiezy Eiffla, jednej swojej cz¢sci. Jej obraz stanowi synekdochalny
znak Paryza jako catosci)®.

Znaki konotacyjne odnoszg si¢ do szerszych systeméw znaczeniowych,

2y

ktére moga by¢ réznie nazywane — , kodami”, , systemami odniesiefi” czy
,mitologiami”. W trakcie analizy postugiwatem si¢ kategoria kodu, ktéry,
jak wyjasnia Stuart Hall, pozwala semiologom uzyska¢ dostep do szerszych
ideologii dziatajacych w spoleczenistwie: ,,Na poziomie konotacyjnym to
przez kody musimy si¢ odnosi¢ do porzadkéw charakterystycznych dla zy-

> T. Van Leeuwen, Semiotics and Iconography, w: T. Van Leeuwen, C. Jewitt (red.),
Handbook of Visual Analysis, Sage Publications, Los Angeles 2008; G. Rose, Visual Methodo-
logies. An Introduction to the Interpretation of Visual Materials, Sage Publications, Los Angeles
2007, s. 87. Ostatnia z cytowanych ksiazek ukazata si¢ w 2010 roku w jezyku polskim:
G. Rose, Interpretacja materialow wizualnych. Krytyczna metodologia badari, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2010. W pracy korzystam z wiasnego ttumaczenia ksigzki
(podczas kwerendy, ktérg przeprowadzilem w 2009 roku, praca Gillian Rose nie byla
dostepna w jezyku polskim).

® G. Rose, op.cit., s. 87; T. Van Leeuwen, op. cit., s. 94.

7 T. Van Leeuwen, op.cit., s. 97.

8 G. Rose, op. cit., s. 87.
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cia spotecznego, wladzy ekonomicznej i politycznej oraz ideologii”, dlatego
ze kody ,,wprowadzaja znak w relacje z szerszym uniwersum ideologii spo-
feczenstwa”?. Na przyklad w billboardzie Radykalnej Akcji Tworczej ,,Jeden
nardd, jeden kosciot, dwoch wodzéw”, bracia Kaczynscy zostali zakodowa-
ni jako faszysci. Ten kod jest zatem jednostkowym przedstawieniem zaloze-
nia, ze wszyscy politycy PiS-u i jego zwolennicy to réwniez faszyS$ci. Hall
nazywa takie ideologie ,,metakodami” lub , kodami dominujgcymi”.

W analizie obrazéw pomocne okazaly si¢ wskazéwki zaproponowane
przez Gillian Rose. Autorka sugeruje, by podczas analizy semiologicznej po
pierwsze okresli¢, jakie znaki wystepuja na obrazie i co one oznaczajq
,,same w sobie”, po drugie zastanowic si¢, w jakiej relacji pozostajg one do
innych znakéw ,,samych w sobie”, po trzecie zbada¢ ich powiazania (i po-
wigzania powigzan) z szerszym systemem znaczen, od kodéw do ideologii,
wreszcie, po czwarte, powrdci¢ do znakéw poprzez ich kody w celu zbada-
nia Scistej wymowy ideologicznej i mitologicznej'®.

Semiologia dostarcza narz¢dzi przydatnych do zrozumienia, jak struk-
tura danego obrazu wytwarza znaczenia kulturowe. Sa one szczegdlnie
pomocne, gdy przedmiotem badan sq ré6znego rodzaju przekazy reklamo-
we'l. Ze wzgledu na podobienstwo migdzy przekazami reklamowymi
a wytworami prowokatoréw kultury (informacje zawarte na reklamach
oraz na wytworach sg pofgczone z komunikatem perswazyjnym) wybor
podejscia semiologicznego jako metody badawczej wydaje si¢ uzasadniony.

Chcialbym jednak zaznaczy¢, ze ksiazka nie ma charakteru $cisle se-
miologicznego. Zastosowane w analizie narzedzia traktuje jako porzadku-
jace analize, bardziej inspirujac sie podejsciem semiologicznym, niz , twar-
do” stosujac jej, niekiedy zawily, a czasami niewiele wnoszacy poznawczo
aparat pojeciowy.

Przy rozkodowywaniu obrazéw pomocne okazaly si¢ takze komentarze
tworcow. Pochodzily one z wywiadow prasowych, wywiadow przeprowadzo-
nych przez autora, a takze z przywolanych wczesniej stron internetowych.

Badania byly prowadzone od stycznia 2010 roku do kwietnia roku 2011.

° S. Hall, Encoding/Decoding, w: S. Hall, D. Hobson, A. Lowe, P. Willis, Culture, Media,
Language: Working Papers in Cultural Studies, Hutchinson, London 1980, s. 134. Cyt. za
G. Rose, op. cit., 5. 95.

10 Tbidem, s. 98.

' G. Rose, op. cit., s. 31 (zob. Tab. 2.1: Found visual materials and the methods
usually used for interpretation).
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Prowokacja kulturowa.
Pomiedzy sztuka a aktywizmem

Niektére z uzywanych w ksiazce poje¢ wymagaja doprecyzowania.
Prowokacja kulturowa nie musi by¢ definiowana wylacznie jako praktyka
o charakterze obstrukcyjnym. Sama za$ prowokacje¢ kulturowa mozna po-
strzega¢ zaréwno przez pryzmat kultury alternatywnej, oporu kulturowe-
go, jak i — uzywajac terminu Rafata Drozdowskiego — ,reformatowania”
przestrzeni miejskiej. Okazuje si¢, ze poczatkéw prowokacji kulturowej na
gruncie polskim mozna doszukac¢ si¢ nie tylko w dziataniach Pomaranczo-
wej Alternatywy czy w zjawisku nazwanym przez Dariusza Paczkowskiego
,,Pierwszq Falgq Sztuki Ulicy”, lecz takze w licznych akcjach sabotazowych
przeprowadzonych przez polskie podziemie podczas okupacji hitlerow-
skiej. Istotna inspiracja dla prowokatoréw kultury wydaja si¢ dziatania
Migdzynarod6éwki Sytuacjonistéw, grupy anarchizujacych teoretykoéw, ar-
tystow, ktorzy probowali w ubieglym wieku rzuci¢ wyzwanie spektaklowi
— skomercjalizowanej przestrzeni kuturowej. Détournement, jedna z sytu-
acjonistycznych strategii, wyraznie przenika strategie i techniki wykorzy-
stywane przez prowokatoréw kultury.

Podstawowe pojecia
Termin prowokacja kulturowa (ang. culture jamming) zostat stwo-

rzony w 1984 roku przez pochodzaca z zachodniego wybrzeza Stanéw
Zjednoczonych audio-kolazowa grupe Negativeland. Inspiracja byta elek-
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troniczna technika zakt6cania sygnaléw radiowych stosowana w celach
politycznych badzZ wojskowych'. Jak wyjasnia Mark Dery, autor pierwsze-
go waznego eseju na temat prowokacji kulturowej, Culture Jamming: Hack-
ing, Slashing and Sniping in the Empire of Signs, opublikowanego w 1993 roku,
wystepujace w angielskiej nazwie stowo jamming zostato zaczerpnigte z je-
zyka slangowego uzytkownikow CB radia i oznacza nielegalne przerywa-
nie programéw radiowych lub rozméw innych uzytkownikéw za pomoca
brzydkich nieartykutowanych dzwickéw, obsceny czy absurdalnych wtra-
cen’.

Po raz pierwszy wyrazenie ,prowokacja kulturowa” zostalo uzyte
przez grupe Negativeland w nagraniu Jamicon ‘84. Jeden z cztonkéw zespo-
tu o prowokacji kulturowej méwit w nastepujacy sposob:

Gdy ros$nie Swiadomos¢ tego, jak Srodowisko medialne, w ktérym si¢ znajdujemy,
oddziatuje i kieruje naszym wewnetrznym zyciem, niektérzy si¢ temu opieraja. [...]
Umiejetnie przerobiony billboard [...] sklania odbiorc¢ do zastanowienia si¢ nad
pierwotng strategia korporacyjna. Dla prowokatora kultury studiem jest caly
Swiat®.

Faktycznie, prowokacja kulturowa jest najszerzej znana z dziatan po-
legajacych na parodiowaniu, przerabianiu reklam czy innych przekazéow
korporacyjnych. W definicjach czesto podkresla si¢ jej antykapitalistyczny
i antykonsumpcyjny charakter. Na przyktad Jay M. Handelman postrzega
prowokacje kulturowa jako dziatanie wymierzone w ,nieustanny natlok
kapitalistycznych, samoodnawiajacych si¢ przekazéw rozpowszechnio-
nych przez media*. Z kolej Joshua D. Atkinson stwierdza, ze prowokacja
kulturowa opiera si¢ na idei oporu przeciwko dominujacej ideologii kon-

! Zob. V. Carducci, Prowokacja kulturowa. Perspektywa socjologiczna, ttum. K. Sosnow-
ska, P. Zanko, , Kwartalnik Pedagogiczny” 2010, nr 4, s. 58.

2 M. Dery, Culture Jamming: Hacking, Slashing and Sniping in the Empire of Signs, do-
stepny na: http://www.markdery.com/archives/books/culture jamming/#000005#more
(2 wrzes$nia 2010). Warto doda¢, ze fragmenty tekstu Dery’ego zostaly przetlumaczone
na jezyk polski i opublikowane na tamach , Magazynu Sztuki” w nr 29 z 2004 roku.
W pracy korzystam z wlasnego ttumaczenia eseju.

> Cyt. za M. Dery, op. cit.

4 J.M. Handelman, Culture Jamming: Expanding the Application of the Critical Research
Project, ,,Advances in Consumer Research” 1999, nr 26, s. 399.
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sumeryzmu i na przetwarzaniu kultury komercyjnej w celu wywolania
zmiany spolecznej’.

Prowokacja kulturowa nazywana jest takze wojna memoéw lub wojna
semiologiczng i zdaniem Vince’a Carducciego, jako takq mozna jq postrze-
ga¢ w kategoriach walki o znaczenia i formy reprezentacji, szczeg6lnie te
rozpowszechnione przez rézne srodki komunikacji®.

Memy to nic innego, jak medialne wirusy czy tez zarazliwe idee, ktore
rozprzestrzeniajg si¢ w spoleczenistwie przez sieci komunikacji i bezpo-
Srednie kontakty miedzy ludZmi. Ich istotq jest przenoszenie si¢. Czlowiek
za$ w transferze memow pelni funkcj¢ nosnika. Przykladem memu moze
by¢ np. melodia, od ktérej cztowiek nie moze sie¢ uwolnié, wyrazenie cz¢-
sto uzywane w rozmowie, slogany reklamowe, cytaty z filméw i literatury,
a takze inne podobne rzeczy przenikajace do codziennych rozméw’.

Na czym polega wojna meméw? Co robig prowokatorzy kultury z me-
mami? Wedlug Jennifer A. Sandlin i Jennifer L. Milam uprowadzaja je, by
zakl6ci¢ oraz zneutralizowa¢ informacje, ktére prébuja przekazac. Prze-
chwytywanie przez prowokatoréw kultury meméw i nadawanie im no-
wych znaczeni moze by¢ — zdaniem autorek — jedng z drég prowadzacych
do zmiany spolecznej®.

Mark Dery, w przywolanym juz wczesniej eseju na temat prowokacji
kulturowej, stwierdzit, ze prowokatorzy kultury w swoim dziataniu przy-
pominaja , partyzantéw semiologicznych” Umberta Eco. Ukuty przez wlo-
skiego semiologa termin odnosi si¢ do grupy aktywistéw, ktérzy przemie-
rzajac $wiat technologicznej komunikacji, mieliby wprowadza¢ — przez
interpretacje i weryfikacje kodéw poczatkowych danego przekazu — kry-
tyczny wymiar do biernego odbioru’. Zdaniem Dery’ego, prowokatorzy

> J. Atkinson, Thumbing Their Noses at “the Man": An Analysis of Resistance Narratives about
Multinational Corporations, ,, Popular Communication” 2003, nr 1(3), s. 163-180.

¢ V. Carducdi, op. cit., s. 60.

7 A. Boyd, Truth is a Virus: Meme Warfare and the Billionaires for Bush (or Gore),
w: S. Duncombe (red.), Cultural Resistance Reader, Verso, New York 2002, s. 369-370;
S. Downes, Przechwytywanie memow, , Przeglad Anarchistyczny” 2009, nr 10, s. 21.

8 J.A. Sandlin, J.L. Milam, ,,Mixing Pop (Culture) and Politics”: Cultural Resistance, Cul-
ture Jamming, and Anti-Consumption Activism as Critical Public Pedagogy, ,,Curriculum Inqu-
iry” 2008, nr 38 (3), s. 332.

 U. Eco, Semiologia Zycia codziennego, ttum. J. Ugniewska, P. Salwa, Czytelnik, War-
szawa 1999, s. 167.



Prowokacja kulturowa. Pomiedzy sztuka a aktywizmem 25

kultury podobnie jak partyzanci semiologiczni , wprowadzajg zakldcenie
do sygnatu w momencie, gdy przebywa on droge od nadawcy do odbiorcy,
zachecajac do osobliwych, niezamierzonych interpretacji [...] nadajq re-
klamom, informacjom i innym wytworom medialnym subwersywne zna-
czenie. Jednoczesnie odcyfrowuja te wytwory, tym samym sprawiajac, ze
ich sita oddzialywania zostaje przezwyci¢zona”!°. Wspomniana przez De-
ry’ego subwersja wydaje si¢ znakiem rozpoznawczym dziatafi prowokato-
row kultury. Lukasz Ronduda w ksigzce dotyczacej strategii subwersyw-
nych w sztukach medialnych definiuje subwersj¢ — zwracajac uwage na
techniczny i krytyczny sens tego terminu — w naste¢pujacy sposob:

Z jednej strony [subwersja — przyp. PZ] zawiera w sobie bardzo , techniczny” wy-
miar, konotujacy wrecz ,, fizyczne” operacje na jakims przedmiocie, operacje , kryty-
ki” przedmiotu, operacje , wywrdcenia”, ,transformacji”, a nawet , destrukcji” ja-
kiegos$ , gotowego” materiatu ,zawlaszczonego” w obszar dziatan subwersywnych.
Subwersja w tym znaczeniu moze by¢ rozumiana jako pewna metodologia czy tez
strategia konstrukcji dzieta artystycznego, ktéra oparta jest na montazowej operacji
dekontekstualizacji i rekontekstualizacji ,,gotowych” materialéw wizualnych (ob-
razéw) przejetych ze sfery sztuki i innych form kultury wizualnej. Z drugiej strony
termin , subwersywny”, w szerszym i bardziej powszechnym znaczeniu, konotuje
rodzaj pewnej postawy krytycznej (zazwyczaj wzgledem kultury dominujacej). Jest
to jednakze stanowisko formutlujace swoj protest z wewnatrz krytykowanej rzeczy-
wistosci, z pozycji uwiktania w nia, a nie z ,,projektowanej” pozycji zewngtrznej''.

Agata Skoérzynska, rozwijajac te definicje, konstatuje, ze subwersja
w wymiarze technicznym odnosi si¢ do ré6znego rodzaju technik, ktére
umozliwiajaq przetworzenie istniejgcego materiatu wizualnego i soniczne-
go (np. kolaz, fotomontaz, montaz). W drugim znaczeniu subwersj¢ wy-
znaczaja spoleczno-polityczne postulaty sztuki awangardowej i neoawan-
gardowej: poczawszy od dadaizmu, surrealizmu, konstruktywizmu, przez
sytuacjonistyczne détournement, postmodernistyczny postulat dziela
otwartego, skoniczywszy na ideologii open source / free software artykutowa-
nej w sztuce internetu'2.

10" M. Dery, op. cit.

"' £. Ronduda, Strategie subwersywne w sztukach medialnych, Rabid, Krakéw
2006, s. 9.

12 Por. A. Skérzynska, Subwersje miejskie. NiewyraZne kultury oporu, ,, Kultura Wspot-
czesna” 2010, nr 2, s. 53.
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W polskiej — ciagle dos¢ ubogiej — literaturze przedmiotu prowokacja
kulturowa jest postrzegana przede wszystkim jako dzialanie o charakterze
obstrukcyjnym, wymierzone giéwnie w kulture konsumpcyjna. Co znaj-
duje takze odzwierciedlenie w tlumaczeniu angielskiego oryginatu (culture
Jjamming) jako zagluszanie lub klinowanie kultury.

Prawdopodobnie pierwszym tekstem przyblizajacym istot¢ prowoka-
¢ji kulturowej w Polsce byl wspomniany juz artykut Michata Korczynskie-
go. Autor tlumaczy angielski termin culture jamming jako ,zagluszanie
kultury” i definiuje go jako pewna forma ingerencji w , konkurencyjny”
przekaz. Jego zdaniem, ,zagluszacze kultury” , dekonstruujq pojedyncze
przekazy, tworzac sie¢ dzialan kontestujacych”. Zagtuszanie kultury wy-
mierzone jest —w opinii autora — w konsumpcjonizm i hedonizm®®. Podob-
ny sens pojecia prowokacji kulturowej zawiera si¢ w definicji Skérzynskiej
z tym zastrzezeniem, ze angielski zwrot culture jamming ttumaczy ona nie
jako ,,zagluszanie kultury”, lecz jako jej , klinowanie”. Autorka, zaliczajac
,klinowanie kultury” do miejskiego artivismu'*, stwierdza, ze praktyka ta
skierowana jest ,,przede wszystkim ku przekazom kultury konsumpcyjnej
i kapitalizmowi korporacyjnemu”?. Z kolei Rafal Drozdowski, podobnie
jak przywotany wczes$niej Dery, ,zagluszanie kultury” postrzega w kon-
tekscie wojny informacyjnej, ktéra koncentruje si¢ na ,zakwestionowa-
niu, podwazeniu i odwréceniu (w rezultacie: skompromitowaniu i poni-
zeniu) pierwotnych znaczeh komunikatéw uznanych za element kultury
dominujacej oraz odczytanych jako opresyjny przejaw jej roszczen regula-
cyjnych i wzorcotworczych”'e.

Proponuje, aby angielskie wyrazenie culture jamming tlumaczy¢ jako
prowokacje kulturowa'”. Uwazam, ze ttumaczenie tego terminu jako ,za-

B M. Korczynski, Wielowymiarowos¢ procesow zagluszania i zakldcania kultury, , Kultu-
ra Popularna” 2003, nr 3, s. 120.

4 Do miejskiego artivismu autorka zalicza takze street art i subvertising.

5 A. Skorzynska, op. cit., s. 52.

' R. Drozdowski, Obraza na obrazy. Strategie spolecznego oporu wobec obrazow dominujq-
cych, Wydawnictwo Zysk i S-Ka, Poznan 2009, s. 123.

17 Warto podkresli¢, ze przektad angielskiego wyrazenia culture jamming jako ,,pro-
wokacja kulturowa”, przyjal si¢ takze wsrdéd polskich ttumaczy. Zob. np.: B.R. Barber,
Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje doroslych i polyka obywateli, ttum. H. Jan-
kowska, Muza, Warszawa 2009; N. Klein, No logo, ttum. H. Pustula, Swiat Literacki,
Izabelin 2004; J. Heath, A. Potter, Bunt na sprzedaz. Dlaczego kultury nie da si¢ zagluszyc,
tlum. H. Jankowska, Muza, Warszawa 2010.



