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Wstep

Niniejsza ksigzka zawiera teksty publikowane na tamach dwutygodnika
»Biblioteka Analiz” w 2005 i 2006 roku. Wszystkie ukazaly si¢ w dziale
»Jak wypromowano bestseller”, ktérego pomystodawca byl Lukasz Go-
tebiewski. On takze zainicjowal 6w cykl, artykutem o tym, jak wspo-
mnienia najslynniejszego na §wiecie hackera, Kevina Mitnicka, staly
sie u nas hitem. Potem poszlo jak z gorki.

W miare regularnie - czyli niemalze w kazdym numerze - starali-
$my sie przedstawia¢ Czytelnikom rozmaite sposoby promowania ksig-
zek. I dzi§ mozna powiedzieé, ze ilu wydawcédw — tylez samo sposobdw.
Rzecz jasna, istniejg niezmienne od lat zasady marketingu - méw o so-
bie jak najwiecej; napisz taki komunikat prasowy, zeby gazeta mogla
go wydrukowa¢ bez poprawek; zdobadz wyniki sprzedazy czasopisma,
nim kupisz w nim reklame itd. Opisane tu przyklady pokazuja jednak,
ze wydawnicze hity powstajg czestokro¢ z pominieciem tych regut -
niekiedy wrecz §wiadomie.

Kilka przykladéw? Prosze bardzo. ,,Alchemik” Paula Coelho nie zdo-
bylby statusu bestsellera gdyby nie updr i bezsprzeczny urok osobisty jej
polskiego wydawcy, Basi Stgpient z Drzewa Babel. , Ksiega dobrych zy-
czef” napisana przez Beate Pawlikowskg wesp6t ze stuchaczami Radia Zet
powstata niejako na zamoéwienie, bez okazji. To réwniez ciekawy watek
historii, jak powstaja bestsellery. Bez najmniejszego choc¢by przygotowa-
nia (a twierdze, Ze i wiedzy) marketingowego do §wiadomosci odbior-
cow przebilo si¢ ,Samoleczenie metodg B.S.M.” Piotra Lewandowskiego.



8 Jak wypromowano bestseller

W jeszcze inny sposéb oficyna Rosner i Wspoélnicy wypromowala ,,Co
z t3 Polskg?” Tomasza Lisa. W jaki — zapraszam do lektury.

Powyzszg wyliczanka dotknglbym jednak tych, ktérzy na swoj sukces
zapracowali mréwczg pracg, znakomitymi pomystami, misternym uto-
zeniem mediaplanu czy wreszcie zainwestowaniem pokaznych srodkéow
(gwoli wyjasnienia — pienigdze tez trzeba umie¢ wydawac). Wystarczy
wspomniec o akcjach, ktére przeszly do marketingowej historii rynku
wydawniczego w Polsce, a ktdre na szczyty list bestselleréw wyniosly ta-
kie tytuly jak ,,Sztuka podstepu” Kevina Mitnicka, ,Wielka Encyklopedia
Powszechna” Wydawnictwa Naukowego PWN, ,,Cienr wiatru” Carlosa
Ruiza Zaféna, ,,Polska na weekend”, ,,Powstanie '44” Normana Daviesa
czy wreszcie ,Harry Potter i Ksigze Pétkrwi” Joanne K. Rowling.

Kazda z zastosowanych metod zostala tu drobiazgowo opisana —
w miare mozliwoéci z podaniem budzetéw promocyjnych, liczby sprze-
danych egzemplarzy kazdego z tytuléw i mediéw, w jakich wykupiono
powierzchnie reklamowe. Co bardziej dociekliwych kierujemy bezposred-
nio do bohateréw pomieszczonych tu tekstow (os6b odpowiedzialnych za
dzialania marketingowe, nie za$ autoréw tych ksiazek, rzecz jasna).

Tytulem wyjasnienia, informujemy, Ze zamieszczone tu teksty zo-
staly wiernie przedrukowane z dwutygodnika. Bez skrdtéw, zmian,
poprawek i uzupelnien.

Milej i pozytecznej lektury!
Kuba Frolow

Sensacyjny zyciorys autora
»Sztuka podstepu. tamatem ludzi nie hasta”
Kevina Mitnicka i Williama Simona

Wydana w marcu 2003 roku przez trzy miesigce utrzymywala sie na
czolowych miejscach list bestsellerow. Lacznie w pierwszym roku wy-
dawnictwo Helion sprzedalo 40 tys. egz. tego tytulu, cho¢ nie byl on
adresowany do masowego odbiorcy. O sukcesie zadecydowala duza
kampania medialna i promocja sprzedazy polaczona z wizyta autora
w Polsce. Wydawca promowal nie produkt, lecz osob¢ Mitnicka - naj-
stynniejszego hackera $wiata. Duza sprzedaz ,,Sztuki podstepu” pozwo-
lita wydawnictwu Helion, ktore specjalizuje sie w ksigzce informatycz-
nej, zaistnie¢ na znacznie szerszg skale i dotrze¢ do odbiorcow, ktdrzy
wcze$niej z firmg nie mieli kontaktu.

Kevin Mitnick opisal, jak fatwo dotrze¢ do poufnych informacji,
ktore pozwalajg wlamywac si¢ do systeméw komputerowych. Temat
wazny, ale ksigzek o zabezpieczeniach przed hackerami jest na rynku
sporo. - Wiedzielismy, ze aby zaistnie¢ z tg ksigzka na szersza skale,
bedziemy musieli zwréci¢ uwage czytelnikéw nie na jej tres¢, ale na
bardzo ciekawy, niemal sensacyjny zyciorys autora - méwi Grzegorz
Schwarz, dyrektor ds. marketingu w wydawnictwie. Mitnick to posta¢
kontrowersyjna, skazany za hackerstwo, podczas rozprawy sagdowej po-
kazal, jak umiejetnie wykorzystywal bledy oséb obstugujacych kompu-
tery, czym przyczynit sie do zwiekszenia bezpieczenstwa danych. Cho¢
o dokonaniach Mitnicka informowaty media na calym $wiecie, to poza
Polska jego ksigzka nie byla bestsellerem - Amerykanie promowali jg
jako ksigzke... biznesowy, reklamowano ja np. w portach lotniczych.



